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Medijska pismenost, informacijska pismenost, informacijske 

i komunikacijske tehnologije (IKT) i digitalna pismenost više 
se ne promatraju kao odvojene, već kao međusobno 
povezane i preklapajuće. Tijekom vremena, koncept 

medijske i informacijske pismenosti (MIL) razvio se iz ovih 

razvoja i ima za cilj pružiti koherentan pristup novim vrstama 
pismenosti u području komunikacije i informacija.

(UNESCO, 2013.)





Medijska pismenost je 

sposobnost pristupa, analize , 

stvaranja i sudjelovanja u 

različitim oblicima medija, kao 
što su tisak, emitiranje, digitalni 

i društveni mediji. Uključuje 
razumijevanje medijskog 

krajolika, poruka i značenja 
medijskih tekstova, tehnika i 

svrha medijske produkcije te 

vještina i stavova za kritički i 
kreativni angažman u medijima.

Ishodi medijske pismenosti 

uključuju prepoznavanje i 
analiziranje medijskih poruka 

koje utječu na vaša uvjerenja, 
vrijednosti i ponašanja; 

identificiranje i propitkivanje 

medijskih izvora koji oblikuju 

proizvodnju i konzumaciju 

medijskih tekstova; stvaranje i 

dijeljenje vlastitih medijskih 

tekstova za različite svrhe i 
publiku; i sudjelovanje u 

medijskoj kulturi korištenjem 
medija za informiranje, 

uvjeravanje, zabavu ili 

zagovaranje.

I informacijska pismenost i 

medijska pismenost također 
nude mnoge mogućnosti, kao 

što su pristupačnost, 
interaktivnost, kreativnost i 

osnaživanje. Uz pristupačnost i 
dostupnost resursa, alata i 

platformi korisnici mogu 

pristupiti informacijama bilo 

kada i bilo gdje. Interaktivnost 

omogućuje suradnju s drugima 
radi razmjene ideja. Nadalje, 

raznolikost i kreativnost izraza 

mogu potaknuti istraživanje 
novih tema.
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Informacijska pismenost je 

sposobnost pronalaženja, 
procjene, upotrebe i 

komuniciranja informacija 

učinkovito i etički za određenu 
svrhu. 

Uključuje razumijevanje 
informacijskog ciklusa, izvora i 

formata informacija, kriterija i 

alata za procjenu njihove 

kvalitete i relevantnosti, te 

vještina i strategija za njihovu 
primjenu na problem ili zadatak.

Ishodi informacijske pismenosti 

uključuju sposobnost 
identificiranja vaših 

informacijskih potreba i 

formuliranja odgovarajućih 
pitanja ili upita, lociranje i 

pristup relevantnim i pouzdanim 

izvorima informacija, procjenu i 

odabir informacija na temelju 

njihove autoritete, točnosti, 
aktualnosti i pristranosti, 

organiziranje, sintezu i 

integraciju informacije iz više 
izvora i perspektiva, te 

komuniciranje i predstavljanje 

informacija jasno i etično.

I informacijska pismenost i 

medijska pismenost suočavaju 
se sa sličnim izazovima u 
trenutnom informacijskom 

okruženju, kao što su obilje 
izvora, brza proizvodnja i 

širenje, složena pitanja i etičke 
implikacije. Uz obilje i 

raznolikost izvora, može biti 
teško filtrirati i provjeriti 

informacije i medijske tekstove. 

Brzina proizvodnje i širenja 
može otežati praćenje najnovijih 

dostignuća i trendova.
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Vještine informiranih i odgovornih digitalnih građana

Pristup
Napravite odgovorne izbore i pristupite 
informacijama lociranjem i dijeljenjem 
materijala i razumijevanjem
informacije i ideje.

Stvoriti
Stvorite sadržaj u različitim 

oblicima, koristeći jezik, slike, 
zvuk i nove digitalne alate i 

tehnologije .

Analizirajte i procijenite
Analizirajte poruke u različitim 
oblicima identificirajući autora, 
svrhu i gledište te ocjenjujući 
kvalitetu i vjerodostojnost sadržaja.

Odraziti se
Promišljati vlastito ponašanje i 

komunikacijsko ponašanje 
primjenom društvene 

odgovornosti i etičkih načela.

Pristup
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Stvoriti

Promisliti

Djelovati

Djelovati
Poduzmite društvenu akciju 

radeći individualno i zajednički na 
dijeljenju znanja i rješavanju 

problema u obitelji, na radnom 
mjestu i u zajednici, te 

sudjelovanjem kao član 
zajednice.

(Carlsson, 2019.)



Ključni koncepti MIP-a

1. Sve medijske poruke/informacije su 

konstruirane

Mediji ne odražavaju samo 
vanjsku stvarnost. Umjesto toga, predstavljaju pažljivo izrađene 
konstrukcije koje odražavaju mnoge odluke i rezultat su mnogih 

odlučujućih čimbenika.

3. Publika daje značenje medijskom 
sadržaju

Svatko od nas pronalazi ili "pregovara" značenje prema 
individualnim čimbenicima: osobnim potrebama i tjeskobama, 

zadovoljstvima ili problemima dana, rasnim i seksualnim 

stavovima, obiteljskom i kulturnom porijeklu, moralnom stajalištu 
i tako dalje.

2. Mediji konstruiraju verzije stvarnosti

Mediji su odgovorni za većinu opažanja i iskustava iz kojih 
gradimo svoje razumijevanje svijeta i kako on funkcionira. 

Tako nam mediji u velikoj mjeri daju naš osjećaj za 
stvarnost.

4. Mediji imaju komercijalne implikacije.

Cilj medijske pismenosti je potaknuti svijest o tome kako na 

medije utječu komercijalni razlozi i kako oni mogu utjecati na 
sadržaj, proizvodnju i distribuciju.

(Wilson, 2019.)



Ključni koncepti MIP-a

5. Medijski sadržaj sadrži ideološke i 
vrijednosne poruke

Svi medijski proizvodi primjeri su oglašavanja koje na neki način 
proklamira vrijednosti i načine života.

7. Forma i sadržaj usko su povezani u 
medijskim porukama

Različiti mediji izvještavat će o istom događaju, ali
stvoriti različite dojmove i poruke.

6. Mediji sadrže društvene i političke 
implikacije

Mediji mogu imati značajan utjecaj na naš odgovor na 
događaje, kao što su demonstracije za građanska prava, 

izbjegličke krize i političke kampanje.

8. Svaki medij ima jedinstvenu estetsku 

formu.

Baš kao što primjećujemo dopadljive ritmove pojedinih 
pjesama ili proze, tako bismo trebali moći uživati u dopadljivim 

oblicima i učincima različitih medija.

(Wilson, 2019.)



Pristup informacijama
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PARTNERI



HVALA!

Ima li tko kakvih pitanja?
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