7

- Razumijevanje medijske i

\ ~ informacijske pismenosti
- (MIP) i prlstupa

"Cn-funded by
the European Unian

in ﬁcfréEuropska unija. Izrazeni stavovi i mi$ljenja su, medutim, samo autorovi i ne odrazavaju nuzno stavove
ke unije ili lzvréne ag:rmi kulturu (EACEA). Ni Europska unija ni EACEA ne mogu se
dgovornima za njih. Broj projekta 101132853

- P



Medijska pismenost, informacijska pismenost, informacijske
i komunikacijske tehnologije (IKT) i digitalna pismenost vise
se ne promatraju kao odvojene, ve¢ kao medusobno
povezane i preklapajuce. Tijekom vremena, koncept
medijske i informacijske pismenosti (MIL) razvio se iz ovih
razvoja i ima za cilj pruziti koherentan pristup novim vrstama
pismenosti u podru¢ju komunikacije i informacija.

(UNESCO, 2013.)
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Medijska pismenost

Definicija
Medijska pismenost je
sposobnost pristupa, analize ,
stvaranja i sudjelovanja u
razli€itim oblicima medija, kao
8to su tisak, emitiranje, digitalni
i drustveni mediji. UkljuCuje
razumijevanje medijskog
krajolika, poruka i znacenja
medijskih tekstova, tehnika i
svrha medijske produkcije te
vjestina i stavova za kritiCki i

kreativni angazman u medijima.

Ciljevi

Ishodi medijske pismenosti
ukljuCuju prepoznavanje i
analiziranje medijskih poruka
koje utjeCu na vasa uvjerenja,
vrijednosti i ponasanja;
identificiranje i propitkivanje
medijskih izvora koji oblikuju
proizvodnju i konzumaciju
medijskih tekstova; stvaranje i
dijeljenje vlastitih medijskih
tekstova za razliCite svrhe i
publiku; i sudjelovanje u
medijskoj kulturi koriStenjem
medija za informiranje,
uvjeravanje, zabavu ili
zagovaranje.

Mogucénosti

| informacijska pismenost i
medijska pismenost takoder
nude mnoge mogucnosti, kao
Sto su pristupacnost,
interaktivnost, kreativnost i

osnazivanje. Uz pristupacnost i

dostupnost resursa, alata i
platformi korisnici mogu
pristupiti informacijama bilo
kada i bilo gdje. Interaktivhost
omogucuje suradnju s drugima
radi razmjene ideja. Nadalje,
raznolikost i kreativnost izraza
mogu potaknuti istrazivanje
novih tema.



Informacijska
pismenost

Definicija
Informacijska pismenost je
sposobnost pronalazenja,

procjene, upotrebe i
komuniciranja informacija
u€inkovito i eticki za odredenu
svrhu.

Uklju€uje razumijevanje
informacijskog ciklusa, izvora i
formata informacija, kriterija i

alata za procjenu njihove

kvalitete i relevantnosti, te
vjestina i strategija za njihovu

primjenu na problem ili zadatak.

Ciljevi

Ishodi informacijske pismenosti
uklju€uju sposobnost
identificiranja vasih
informacijskih potreba i
formuliranja odgovarajucih
pitanja ili upita, lociranje i
pristup relevantnim i pouzdanim
izvorima informacija, procjenu i
odabir informacija na temelju
njihove autoritete, to¢nosti,
aktualnosti i pristranosti,
organiziranje, sintezu i
integraciju informacije iz vise
izvora i perspektiva, te
komuniciranje i predstavljanje
informacija jasno i eti¢no.

Izazovi

| informacijska pismenost i
medijska pismenost suoCavaju
se sa slitnim izazovima u
trenutnom informacijskom
okruzenju, kao $to su obilje
izvora, brza proizvodnja i
Sirenje, slozena pitanja i eticke
implikacije. Uz obilje i
raznolikost izvora, moze biti
tesko filtrirati i provjeriti
informacije i medijske tekstove.
Brzina proizvodnije i Sirenja
moze otezati pracenje najnovijih
dostignuca i trendova.



Vjestine informiranih i odgovornih digitalnih gradana e

Djelovati

Poduzmite drustvenu akciju
radedi individualno i zajednicki na
dijeljenju znanja i rjeSavanju
problema u obitelji, na radnom
mjestu i u zajednici, te
sudjelovanjem kao ¢lan
zajednice.

Odraziti se

Promisljati vlastito ponasanje i
komunikacijsko ponasanje
primjenom drustvene
odgovornosti i etickih nacela.

Djelovati Pristup

| \

Analizirati
i procijeniti

. Stvoriti ‘

Stvoriti
Stvorite sadrzaj u razlic¢itim
oblicima, koristedéi jezik, slike,
zvuk i nove digitalne alate i
tehnologije .

Promisliti

Pristup

Napravite odgovorne izbore i pristupite
informacijama lociranjem i dijeljenjem
materijala i razumijevanjem
informacije i ideje.

Analizirajte i procijenite
Analizirajte poruke u razlic¢itim
oblicima identificirajuci autora,
svrhu i glediste te ocjenjujudi
kvalitetu i vjerodostojnost sadrzaja.

(Carlisson, 2019.)



Kiljuéni koncepti MIP-a

1. Sve medijske poruke/informacije su
konstruirane

Mediji ne odrazavaju samo
vanjsku stvarnost. Umjesto toga, predstavljaju pazljivo izradene
konstrukcije koje odrazavaju mnoge odluke i rezultat su mnogih
odluc€ujucih ¢imbenika.

3. Publika daje znaéenje medijskom
sadrzaju

Svatko od nas pronalazi ili "pregovara" znacenje prema
individualnim €imbenicima: osobnim potrebama i tieskobama,
zadovoljstvima ili problemima dana, rasnim i seksualnim
stavovima, obiteljskom i kulturnom porijeklu, moralnom stajalistu
i tako dalje.

2. Mediji konstruiraju verzije stvarnosti

Mediji su odgovorni za vecinu opaZanja i iskustava iz kojih
gradimo svoje razumijevanje svijeta i kako on funkcionira.
Tako nam mediji u velikoj mjeri daju nas osjecaj za
stvarnost.

4. Mediji imaju komercijalne implikacije.

Cilj medijske pismenosti je potaknuti svijest o tome kako na
medije utjeCu komercijalni razlozi i kako oni mogu utjecati na
sadrzaj, proizvodniju i distribuciju.

(Wilson, 2019.)



Kiljuéni koncepti MIP-a

5. Medijski sadrzaj sadrzi ideoloske i 6. Mediji sadrze drustvene i politicke
vrijednosne poruke implikacije
' o ' S } ' ' o Mediji mogu imati znacajan utjecaj na nas odgovor na
Svi medijski pr0|zvod|'pr|m'J'er| su ogilasai\./anj?' koje na neki nacin dogadaje, kao $to su demonstracije za gradanska prava,
proklamira vrijednosti i nacine zivota. izbjegliGke krize i polititke kampanje.
7. Forma i sadrzaj usko su povezani u 8. Svaki medij ima jedinstvenu estetsku
medijskim porukama formu.
Razli¢iti mediji izvjeStavat ¢e o istom dogadaju, ali Ba$ kao $to primjecujemo dopadljive ritmove pojedinih
stvoriti razli¢ite dojmove i poruke. pjesama ili proze, tako bismo trebali moci uzivati u dopadljivim
oblicima i u€incima razli€itih medija.

(Wilson, 2019.)



(GIVE THOUGHT TC
REVIEW YourC
| E VALUATE THE (
A SSESS Anp CH




Popis literature

Carlsson, U. (2019). Understanding Media and Information Literacy (MIL) in the Digital Age
A Question of Democracy. UNESCO.

UNESCO. (2013). (rep.). Global Media and Information Literacy Assessment Framework:
country readiness and competencies. Retrieved March 25, 2024, from

Wilson, C. (2019). (rep.). Media and Information Literacy: Challenges and Opportunities for
the World of Education. Retrieved March 25, 2024, from

YouTube video about Information Access


https://en.unesco.org/sites/default/files/gmw2019_understanding_mil_ulla_carlsson.pdf
https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000224655
file:///C:/Users/FIPL/Downloads/MediaAndInformationLiteracy.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=ufkhSjACf2A
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