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„Živimo u informacijskom dobu u kojem 
dezinformacije više nisu prihvatljiv izgovor.”

— Učenik Kap Sian

“



Medijska manipulacija uključuje prezentaciju vijesti i 
informacija na način koji odgovara onima koji kontroliraju 

medije. Pogrešne predodžbe koje stvaraju mediji mogu 
dovesti do pogrešnih procjena i ponašanja među 

pojedincima. Štoviše, mediji ne samo da imaju društvenu 
ulogu, već djeluju i kao alat za kontrolu javnog mnijenja i 
utjecaja na društvo. Možu odlučiti govoriti o određenim 

problemima, a šutjeti o drugima, čime ostvaruje novu vrstu 
moći. ( Ikhariale , 2023.)



Usmjeravanje pažnje javnosti 
od stvarnih društvenih 

problema, zaokupivši ih  
stvarima bez stvarne važnosti.

Ponekad neki izmišljeni ili 
preuveličani problem izaziva 
vrlo ozbiljne reakcije društva.

Da biste stvorili određeno 
mišljenje, možete postupno 
objavljivati materijale na tu 

temu.

Kako bi uvjerili ljude da donesu 

teške ili nepopularne odluke, 
mediji ih mogu predstaviti kao 

"bolne, ali apsolutno 

neophodne".

Neke reklame koriste jezik, 

argumente, simbole i intonacije 

za djecu. Takva komunikacija 

čini ljude manje kritičnima.

Vijesti i emocije uvijek idu zajedno i 

tu nema ništa dobro. Emocije vam 
ne dopuštaju da kritički i objektivno 
sagledate činjenice. One blokiraju 
racionalni dio vašeg uma. To često 
dovodi do iskrivljavanja stvarnosti.

Noam Chomsky - "10 strategija manipulacije" medija

1. Strategija 

odvraćanja pažnje

2. Stvorite probleme, 

a zatim ponudite 

rješenja 3. Postupna strategija

4. Strategija 

odgađanja
5. Izađi u javnost kao 

malo dijete

6. Više emocija, 
manje razmišljanja

(Na temelju Herman & Chomsky, 1988.)



Noam Chomsky - "10 strategija manipulacije" medijima

7. Držanje ljudi neinformiranim

Mediji i vlada mogu manipulirati društvom ako 
društvo ne razumije tehnike.

9. Natjerati ljude da se osjećaju 
krivima

Smisao ove strategije je natjerati ljude da sami 

sebe optuže za lokalne i globalne probleme.

8. Poticanje ljudi da vole osrednji 

proizvod

Mediji su potpuno zadovoljni govoreći ljudima 
da je cool biti glup, vulgaran i nepristojan.

10. Znati više o ljudima nego oni 
sami o sebi

Mediji se često trude znati sve o svima, ali 
često prelaze granicu.

(Na temelju Herman & Chomsky, 1988.)



Uloga društvenih medija u širenju 
vijesti

Građanski novinari
Društveni mediji osnažili su pojedince 
da postanu građanski novinari. Uz 
samo pametni telefon i internetsku 
vezu, svatko može snimiti i podijeliti 
vijesti u stvarnom vremenu

Rješavanje izazova
Važno je da korisnici kritički 

procijene izvore i 
vjerodostojnost vijesti prije 

nego što ih podijele

Transformirana potrošnja vijesti
Korisnici mogu lajkati, komentirati i 
dijeliti vijesti, pokrećući razgovore i 
rasprave u stvarnom vremenu

Facebook, Twitter, 
Instagram i 

LinkedIn
Snažni alati za 

širenje vijesti



Istraživači USC-a možda su pronašli najvećeg utjecaja u širenju 
lažnih vijesti: strukturu društvenih platformi kojima nagrađuju 

korisnika za uobičajeno dijeljenje informacija.

Samo 15% onih koji najčešće dijele vijesti u istraživanju odgovorno je 
za širenje oko 30% do 40% lažnih vijesti.

Što motivira te korisnike?

(Madrid, 2023.)



Kako se ispostavilo, kao i svaka video igra, društveni mediji imaju 
sustav nagrađivanja koji potiče korisnike da ostanu na svojim 

računima i nastave objavljivati i dijeliti. Korisnici koji često objavljuju i 
dijele, osobito senzacionalne informacije koje privlače pažnju, 

vjerojatno će privući pozornost.
(ibid)



Dezinformacije se ne šire uvijek kroz nedostatak korisnika. 
To je funkcija strukture samih stranica društvenih medija.

(Madrid, 2023.)



Herman, E. S., & Chomsky, N. (1988). Manufacturing Consent: The Political 
Economy of the Mass Media. Pantheon Books. 
Ikhariale, M. (2023). Unveiling the Manipulative Tactics of Media. Medium. 
https://medium.com/@oziology476_69789/unveiling-the-manipulative-tactics-
of-media-5501d639ccdd
USC study reveals the key reason why fake news spreads on social media. 
(2023, January 17). USC Today. March 21, 2024, https://today.usc.edu/usc-
study-reveals-the-key-reason-why-fake-news-spreads-on-social-media/

Popis literature

https://medium.com/@oziology476_69789/unveiling-the-manipulative-tactics-of-media-5501d639ccdd
https://medium.com/@oziology476_69789/unveiling-the-manipulative-tactics-of-media-5501d639ccdd
https://today.usc.edu/usc-study-reveals-the-key-reason-why-fake-news-spreads-on-social-media/
https://today.usc.edu/usc-study-reveals-the-key-reason-why-fake-news-spreads-on-social-media/


PARTNERI



HVALA!

Imate li kakvih pitanja?
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